UNIDAD DIDACTICA 4
LA COMPOSICION

INTRODUCCION

La composiciéon comercial es el ordenamiento, con un fin, de una diversidad
de mercancias, y la reunién de todas las partes para hacer un todo. Es importante
dominar las técnicas de composicién para poder hacer mds atractivo un espacio,

para poder ensenar los articulos de una forma rdpida y eficaz.

OBIETIVOS

Conocer las reglas bdsicas de la composicién.
Conocer y diferenciar las zonas mds importantes del escaparate.

Conocer la importancia de las proporciones.

Saber aplicar las reglas de composicién.
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1. LA comPosICION

Las ocho reglas bdsicas de composicién para el escaparate son:
1. Elegir articulos que, por su forma, color, modelo o uso, hagan conjunto.

2. Reducir la cantidad de formas geométricas a una o dos por escaparate.

w

. Reducir la cantidad de colores a uno o dos por escaparate, aunque puede

aumentar la cantidad con mds de una misma tonalidad.
. Hacer lineas de composicién.
. Diferenciar alturas y profundidad.
. Componer grupos con bastante espacio entre cada uno.

. Hacer la composicién suelta del fondo y de las paredes laterales.

0o N O O N

. Aumentar la atmésfera y profundidad con focos.
Pero antes de realizar una composicién debe tener en cuenta:
— A que segmento de la poblacién va dirigido.

— Seleccionar los elementos que va a utilizar. Todos los elementos de la

composicién deben tener un porqué de su utilidad en dicha composicién.

— Es recomendable hacer unos bocetos de cémo podria ser la composicién,
cambiando la ubicacién de elementos, colores, tamafo de elementos de
decoracién, para responder visualmente a preguntas como, 2qué es lo
mds importante del mensaje?, ¢dénde debe estar el impacto visual?, 2po-

dria verse de lejos? ...
— También es bueno saber el tipo de material que se utilizard en el disefo.

Una vez realizados estos pasos muchas de sus ideas se aclarardn y dardn fruto
a otras nuevas posiblemente mds originales y eficaces. En la interpretacién final
de su mensaje no sélo interviene la colocacién de los distintos elementos, sino la
percepcion final que tenga su observador. Por lo que usted tendrd que tener cono-

cimientos sobre la percepcién:
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— Percepcién relacionada con el sistema psicosomdtico, en concreto con el
érgano de la vista, y de cémo éste interpreta los volUmenes, trazos, textu-

ras, colores... (estas son estudiadas en el apartado de percepcion visual).

Percepciones relacionadas con el dmbito cultural en el que nos movemos
y las distintas significaciones que pueden tener ciertos elementos: colo-

res, orden de lectura, significaciones iconogrdficas. ..

— Percepciones compartidas en el entorno y relacionadas con su propio ser.

LA REGLA AUREA

Es la regla mds asentada en el mundo del diseio ya que cualquier
exposicion u objeto que cumpla esta regla serd proporcionado equilibrado
y drmonioso.

Cuando se enfrenta a un espacio vacio y no sabe cémo distribuir el espacio de
una forma acertada que sea armoniosa y equilibrada, la regla aurea puede serle
de ayuda para encontrar esa divisién del espacio en partes iguales, para lograr un

efecto estético agradable. Puede llegar a ser muy eficaz.

La cred Vitruvio, la autoridad romana en arquitectura. Ideé un sistema de
cdlculo matemdtico de la divisién espacial, para seccionar los espacios en partes
iguales y asi conseguir una mejor composicién. Se basa en el principio general de
contemplar un espacio rectangular dividido, a grandes rasgos, en tres partes tanto
vertical como horizontalmente. O, de una forma mds exacta, se divide un cuadra-
do por la mitad, usando la diagonal de esta mitad como radio para ampliar el

cuadrado hasta convertirlo en un rectdngulo dureo.

A
v
A
v

A
v
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Se llega a la proporcién:
a+b=c+a

Al situar los elementos primordiales del disefio en una de estas lineas (que
parecen la de los tercios), se crea un equilibrio entre estos elementos y el resto del

disefo.
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2. ZONAS DEL ESCAPARATE

El escaparate como cualquier espacio comercial, tienes determinadas
Zohds ¢ue por cuestiones psicolégicas o culturales tienen efectividad co-
mercial. Se deben conocer estas zonas, denominadas zonas caliente, para poten-
ciar los productos en el espacio del escaparate, pero también debe conocer las

técnicas para potenciar esas zonas frias y que no queden desaprovechadas.

Si se divide el espacio del escaparate en tres franjas horizontales y en otras
tres verticales, resultan nueve zonas, que dardn orden al sentido de la atraccién

natural que ejercerd sobre la persona que lo observa:

Zonda 1: En un primer vistazo todos nos damos cuenta de que la zona en la
que con mds facilidad nos fijaremos, sin necesidad de muchos artificios, serd la
central del espacio. Esta zona todavia gana mds importancia si esta situada
a una dltura cémoda para el espectador, a la altura de los ojos.
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Zona 2: El recorrido visual mds natural es de izquierda a derecha y de arriba
hacia abajo, debido a que es la forma mds estandarizada de lectura. Asi la zona
dos toma su puesto al estar debajo de la zona 1y es a la que si nada nos lo impide

miremos en segunda posicién.

Zona 3: Toma su posicién por estar a la izquierda de la zona 1, que como ya

hemos comentado es mds visible la izquierda que la derecha.
Zona 4: Que debe su posicidn de interés por estar debajo de la zona 3.

Zona 5: Al no quedar nada por ver a la izquierda, nos pasamos a la derecha

y de forma légica por estar en la zona central de la horizontal.

Zona 6y Zona 7: Estas dos zonas entran en un conflicto |6gico en el momen-
to de tomar sus posiciones ya que por simple légica tendria que cambiarse, pero
aqui entra en juego la estadistica que nos dice que la zona 6 tendrd un valor
preferente en nuestro recorrido visual, aunque este valor no sea muy superior dl
de la zona 7. Esta pequeha variaciéon hace que sea sencillo a través de cualquier

objeto colocado en la zona 7 aumente su valor sobre la zona 6.

Zona 8 y Zonda 9: Ya solo nos quedan estas zonas y como hemos dicho
antes, normalmente y si nada lo impide, tendr& mds peso visual la izquierda que

la derecha.

Asi queda explicado de una forma sencilla el peso visual que tiene cada una
de las zonas del escaparate, en relacién al recorrido visual que se hace de una
forma espontdnea. Hay que decir que estos pesos visuales pueden cambiar y de-
ben cambiar en muchos casos, ya sea para dar originalidad o por el simple apro-
vechamiento del espacio, con la colocacién de los productos o de simple atrezzo
(por sus colores, formas llamativas o simple agrupacién ordenada) o por la ilumi-
nacién, que en muchos casos es utilizada para llamar la atencién sobre una zona
en concreto, para dirigir la mirada de un elemento a otro o como simple relleno en

Zonas vacias.
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3. PROPORCIONES

La proporcién es un concepto que no se puede olvidar a la hora de disefar.
Recuerde siempre que el disefo debe ser un todo en el que no falle ningun ele-

mento.

1. Lo primero que se debe establecer es, qué parte del drea de dise-fAo
deben ocupar los elementos, y por el contrario, qué espacios quedardn

ausentes de elementos.

2. Una vez determinadas las dreas de disefo que se van a ocupar tanto por
los productos como por los elementos de decoracién, se pueden combi-
nar estos elementos dentro de un mismo espacio para crear composicio-

nes alternativas.

Una vez mds, hay que recordar que cada elemento tiene una funcién determi-
nada dentro de la composicién, por tanto la eleccién de su tamafo, forma, o
dimensién que tiene dentro del drea de disefo son conceptos fundamentales a la
hora de realizar un escaparate. De todos es sabido que las formas pequenas
tienen menor peso visuadl que las mas grandes. Pero si ademds la forma de la

figura no es regular, su peso aumenta notablemente.

Puede delimitar proporciones mediante el color, que puede ir definien-
do progresivamente distintas dreas tonales que permiten distribuir de for-
ma adecuada toda la informacién. Otra forma puede ser jugando con la dispo-
sicién de los distintos bloques de elementos, de forma que parcialice y estructure las
zonas del escaparate. Sin embargo debe tener cuidado con la parcializacién, que
puede llevar a la creacién de un excesivo nUmero de bloques de elementos, ya que

unos pueden llegar a perturbar a otros y restarles significacién.

La proporcién es una importante variante que influye en el modo en el que se
perciben las cosas. Las formas angulares, alargadas y las formas oblongas
amplian el campo de visién, con lo que dan la impresién de captar més una
escena particular, creando una estética dominante. Las formas angulares cortas

dan la impresién de ser mds timidas y humildes.
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En un escaparate se ha de tener en cuenta el tamafo de algunas cosas con
respecto a otras. Hay proporciones légicas que se deben respetar. Por ejemplo, un
anillo no se puede presentar en un maniqui de cuerpo entero, sino en un accesorio
especial para este tipo de objeto o incluso una reproduccién de una mano. Algu-
nhas veces se puede utilizar un contraste de proporciones para llamar la
atencion y recurrir de esta forma al gigantismo o a las miniaturas.
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4. REGLAS DE COMPOSICION

EL EsPAciO

Es la distancia entre los objetos. Cuando estd disefhiando un escaparate
debe pensar donde va a colocar todos los elementos y a qué distancia unos de
otros. El tipo de elemento, las dimensiones y lo que habré alrededor. Ya que la
percepcién visual de un objeto puede ser modificada por la influencia de
otros objetos préximos, y puede ser destacada o anulada segun el lugar
que ocupe en el espacio destinado a su exhibicion.

El espacio que ocupa un elemento en el escaparate se llama positivo y
el espacio vacio a su dlrededor, negativo; ambos son importantes y deben

tener entidad por si mismos.

Las diferentes tonalidades que se empleardn en los elementos del escaparate
y sus formas sirven para crear relaciones espaciales y focales de gran interés para
el receptor. Se pueden llegar a conseguir efectos muy variados y especiales depen-

diendo de cémo se combinen.
Para acentuar el efecto espacial y de profundidad existen varias posibilidades:

— Si trabaja con una ornamentacién minima el recurso mas utilizado es la
ocultacién parcial de los objetos haciendo que los articulos se interrum-

pan parcialmente pero se visualicen de una forma sugerida.

— Con la colocacién de un fondo uniforme y jugar con la graduacién de

color en los elementos expuestos.

— La alteracién de la perspectiva se consigue inclinando las paredes latera-
les del techo y del suelo hacia atrds. De esta forma el espectador recibe

un esquema proyectivo mds profundo y ve un espacio agrandado.

Un método muy efectivo para crear sensacién de profundidad consiste en
utilizar gradientes de tamanfo, es decir, colocar un objeto en primer plano y una

réplica de menor tamafo en el fondo, asi dard una percepcién de perspectiva.

194 | EL EscapArRATE como HERRAMIENTA DE VENTA



Unipap DibpAcTica 4

LA ComposiciON

EL PESO VisSuAL
Es muy importante tener en cuenta de qué forma situard los elementos en el
escaparate para que tengan un peso y equilibrio igualado.

El peso es un atributo de los elementos visuales que a diferencia del
peso fisico, desarrolla una tensién en varias direcciones. El peso de un ele-
mento se define ademas de por su tamaio, que es bastante importante, tam-
bién por la posicion que este ocupe respecto del resto de elementos. Una
forma simple de darle mds peso a un objeto es colocarlo en el centro. El peso
visual varia en relacién con la horizontal y se incrementa en funcién de la profun-
didad espacial. Esto ayudard a resaltar la presencia de pequefos objetos median-

te la simulacién de profundidad espacial.
El peso se ve influido por factores como:
— El tamano.
— El color.
— Las caracteristicas propias del objeto.
— El interés del objeto.
— La colocacién dentro de nuestro el escaparate.

— El aislamiento respecto del resto de elementos.

EL TAmANO

Es natural y légico notar que cuanto mayor es un objeto mas peso visual
tiene ya que nho necesitard de muchos artificios para llamar la atencién.
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EL coLoRr

Esta caracteristica del objeto puede influir mucho en el peso visual en positivo
o negativo, es decir, dependiendo del color, un objeto puede tener mayor o menor
peso visual. También el color del fondo del escaparate puede hacer variar el peso

de los objetos si este no es neutro.

El color es una caracteristica tan extensa que tiene su propio apartado dentro
de este manual, como referencia decir que, por ejemplo, los colores claros pe-

san mds que los oscuros.

LAs CARACTERISTICAS PROPIAS DEL OBJETO

Estas también condicionan el peso visual debido a que las formas regulares
pesan mads que las irregulares o imprecisas. Las formas regulares atraen
mads huestra datencién y provocadn sensadcién de equilibrio.
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EL INTERES DEL OBJETO

Es uno de los valores que mds pueden condicionar el peso de un objeto dentro
del escaparate. Esto es debido a que si entre los objetos que se muestran hay
unho que por und circunstancia en concreto, crea mds interés o expectacion
en los espectadores, éste pasard a primer plano, por encima de los demds,
con indiferencia de su lugar dentro del escaparate. Estos factores de interés

bien pueden ser por moda, daficién, etc.

LA COLOCACION DENTRO DE NUESTRO ESCAPARATE

El peso visual también depende de la colocacién del objeto dentro del marco
espacial del escaparate. Si estd colocado en la parte baja serd mas eficaz y
estable que en la parte superior.

La importancia que ejercen los lados del escaparate es inferior a la que ejer-
cen la parte de arriba y la de abajo. Aunque como ya se explicé antes, por motivo
de la costumbre a la hora de leer se tenderd a mirar antes el lado izquierdo y la
mirada recorrerd el escaparate hacia el lado derecho sin nada en el recorrido lo
impide. Esto se compensa teniendo mds peso los objetos colocados en la derecha

del escaparate.
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La ComposIcION

Esta es una estrategia habitual que da mayor peso a unos elementos sobre

otros y también para resaltar el valor propio de los productos.

EL EQUILIBRIO

Es la distribucion de los elementos que hace que la composicion final
llegue a una situacién de reposo. No obstante, la idea de equilibrio implica
fuerza y direccién, por lo tanto también movimiento. Esta nocién recibe cabida
también en el arte mediante la percepcién, sin embargo, ello no implica que rijan
las mismas leyes. El equilibrio se relaciona principalmente con el peso
compositivo y la direccién.
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El concepto de equilibrio visual es dificil de explicar pero muy fdcil de enten-
der. Bajo este criterio se entiende que algo estd proporcionado o desproporciona-
do, que transmite coherencia o incoherencia, y, de nuevo, la forma de percibir los

objetos y el espacio deben tenerse en cuenta.

El equilibrio es un juego de proporciones y, como tal, la proporcién puede
ser medida y corresponde a magnitudes contrastables. Resulta dificil conseguir
transmitir la sensacion de equilibrio a través del escaparate, pero cuando
éste se rompe, puede llegar a crear incomodidad en quien lo observa.

La busqueda del equilibrio a través del espacio en el escaparate recomienda
que 1/4 del espacio del suelo del escaparate quede libre; en concreto, el espacio
ubicado entre el cristal y los productos deberia estar libre y suponer el 25% de la

superficie del escaparate.

1/4
parte libre

Esto permitiria un mejor dngulo de visién para el cliente que contempla el
escaparate desde el exterior, al tiempo que aumentamos su campo visual, facili-

tandole un enfoque de 120U para que perciba el maximo nimero de impactos.
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El concepto de equilibrio parece relacionado con la simetria, lo que no es del
todo cierto. Por supuesto que und composicion simétrica esta equilibrada,
pero se trata de un equilibrio elemental, generalmente demasiado facil y
uh tanto pobre. No se debe abusar del recurso de la simetria intentando
sacar provecho de las desigualdades que propicia un resultado mds enri-
quecedor y variado.

Cada figura o elemento representado, se comporta como un peso, un peso
visual, porque ejerce una fuerza éptica. Los elementos de una composicién pue-
den ser imaginados como los pesos de una balanza. Una composicion se en-
cuentra en equilibrio si los pesos de los elementos se compensan entre si.
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En todas las composiciones, normalmente se busca este equilibrio, aunque en
algunas ocasiones se provoca un desequilibrio intencionado para conseguir unos
resultados especificos. Definimos a continuacién diferentes tipos de equilibrio y

como conseguirlos.

EQUILIBRIO EN LAS UNIDADES EXPUESTAS

Desde la época de los druidas, el nUmero 3 se considera como mdgico y asi
ha venido siendo concebido desde entonces. Tres puntos unidos delimitan un cir-
culo, tres puntos de apoyo si se unen entre si determinan un plano perfecto vy,

como no podia ser menos,

Tres unidades expuestas suponen siempre un impacto equilibrado. Siem-
pre que las presentaciones sean multiplos de 3, su ordenacién y colocacién en el

escaparate serd mucho mds fdcil.
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EQUILIBRIO SIMETRICO Y ASIMETRICO

Se suelen llamar a estos dos estados visuales opuestos también como nivela-
cién y aguzamiento. Aguzamiento se puede considerar equivalente a con-
traste y nivelacion a armonia. Lo fundamental es tener la conciencia de que
estos dos polos de la composicién visual son instrumentos fundamentales para

construir una formulacién visual con claridad.

Si dividimos la composicién en dos extremos, el equilibrio simétrico se pro-
duce cuando encontramos igualdad de peso y tono en ambos lados de nuestra
composicién, y el equilibrio asimétrico se produce cuando no existen las mismas
dimensiones (ya sea de tamano, color...) en ambos lados, pero aun asi existe

equilibrio entre los elementos.
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En la primera imagen existe una simetria que nos da un equilibrio mds bdsico
que en la segunda imagen que aun siendo asimétrica mantiene el equilibrio en su

composicion.
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En el disefo y construccién del Parthenon: no sélo se utiliza la férmula de la

seccién dureaq, sino que también se emplea el mds completo equilibrio simétrico.

A este estilo lo denominamos cldsico y comunica un total equilibrio, con una
total ausencia de equivocaciones por parte del dise~ador e inexistencia de factores

gue perturben al observador de la obra.

El equilibrio que crea la simetria es un factor importante de la forma en que se
evalta el atractivo visual de un objeto. Sin embargo, el atractivo de la simetria
tiene limites; un toque de asimetria puede hacer que resulte atn mas atrac-
tivo, anadiendo un toque de individualidad y singularidad. La simetria, en
cierta manera, da sensacién de orden y dlivia la tensién; la asimetria hace lo
contrario, crea agitacién y tensién, pero puede conseguir que una imagen no sea

mondtona.
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EQUILIBRIO FORMAL E INFORMAL

El equilibrio visual se puede definir en una composicién que puede ser formal
o informal en funcién de la ubicacién y carga visual que se asigne a cada elemen-
to. El equilibrio formal se basa en la bisimetria, en la cual se busca un
centro optico dentro del escaparate y que no tiene por qué coincidir con el
centro geométrico de la composiciéon. El punto de equilibrio formal suele estar
ubicado un poco por encima del centro geométrico. Una composicién que decida
seguir este esquema compositivo reflejard estabilidad, calma y estatismo. No su-
pone una composicién muy audaz, aunque lo que si asegura es una distribucién

armédnica de los elementos.

El equilibrio informal, por el contrario, esta altamente cargado de fuer-
za y dinamismo. Prescinde por completo de la simetria, y el equilibrio se
consigue aqui en base a contraponer y contrastar los pesos visuales de los
elementos, buscando diferentes densidades tanto formales como de color, que

consigan armonizar visualmente dentro de una asimetria intencionada.
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Ocurre también que determinados colores poseen mayor peso visual que otros:
los colores, cuanto mds luminosos sean, mayor peso compositivo tendrdn. Al mis-
mo tamano, el que posea un color mds intenso y luminoso tendré mds protagonismo
en la composicién. Sin embargo, si mantenemos el color pero variamos el tamano,

nadie duda que el mayor sea el que adquiera mds importancia gréfica.

La ubicacion también establece de manera determinante el peso de
los elementos. Existen tres posiciones clave que confieren a cualquier elemento
gue se sitUe en esa drea mayor importancia visual: una primera posicién es la que
gueda mds alejada del receptor, en base al fenémeno de perspectiva. Las otras
dos, de méxima importancia compositiva, son la parte superior y el extremo iz-
quierdo. En estas zonas habrd que seleccionar con mdxima precisién los elemen-
tos que incluird para que no quede sobrecargada el drea. Se elegirdn colores
menos fuertes y elementos de menor tamafo que en otras zonas, asi como un
menor numero de elementos. Tendrd también en cuenta un factor bastante arrai-
gado en Occidente. Preferimos visualmente el lado inferior izquierdo. Un conoci-
miento previo de todos estos factores permite que podamos destacar los elemen-
tos mds importantes y dar con el equilibrio apropiado en una composicién. En
conclusién, para conseguir un equilibrio adecuado en un escaparate hay que estar
al tanto de todos los factores compositivos que intervienen, tales como el peso, el

tamanfo y la posicién ya explicados.

LA TENSION

La tensién compositiva puede considerarse como lo opuesto al equilibrio des-
de el punto de vista estructural de un escaparate. Constituye la fuerza de la
composiciéon y es lo que consigue inferir movimiento y dinamismo a un
escaparadte. Tiene como finalidad dirigir la mirada y conseguir fijar la atencién
del observador. Se pueden utilizar distintas técnicas para provocarla, todas ellas
basadas en los recursos de percepcién que se ponen en marcha cuando se activan

mecanismos de captacién de informacién visual. Las principales técnicas son:

— Técnica sugestiva: Consiste en dirigir intencionadamente, a través de

otros elementos, la atencién a un punto determinado. Por ejemplo, mu-
chas lineas confluyen en un mismo punto o muchos personaijes dirigen en

la fotografia su atencién hacia el mismo sitio.
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En este escaparate el maniqui de la izquierda adquiere un peso visual
mds alto por estar a la izquierda pero le da importancia al otro maniqui
dirigiendo su mirada hacia él, haciendo asi mds fdcil el recorrido por el

escaparate.

Técnica ritmica: Basada en la tendencia innata del ojo humano a com-
pletar secuencias de elementos aportando parte de sus propios conoci-
mientos previamente adquiridos y a percibir elementos semejantes como
un todo tendiendo a agruparlos. Cuando contemplamos determinada se-
cuencia de elementos (ya sean ndmeros, formas, figuras geométricas o

colores), tendemos a agrupar aquellos que poseen formas semejantes.

En esta imagen tenderemos a agrupar los elementos en filas verticales,
eludiendo hacerlo en sentido horizontal cuando todos se encuentran

equidistantes tanto en sentido horizontal como en el vertical.
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— Técnica mecdnica: Consiste en guiar de manera imperativa la atencién

del observador. Puede llegar a ser menos efectivo que las técnicas anterior-

mente sefaladas, ya que se produce coaccién visual sobre el observador.

En la imagen de la pdgina siguiente, se coacciona al observador en cuan-
to no se le deja ver nada a través del adhesivo, pero es una forma muy
original de promocionar un producto otorgdndole una categoria de obje-

to deseado por lo que quieren robarlo.

La tensién se explica a partir de dos propiedades que la definen: la fuerza
y la direccién. La fuerza visual de la tensién serd directamente proporcio-
nal al grado de deformacién; y su direccién del restablecimiento del esta-

do natural del elemento.

FACTORES GENERADORES DE TENSION

— La proporcidn: toda la tensién que se perciba como deformacién de un

esquema simple, producird tensién dirigida al restablecimiento del es-

quema original.
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La orientacién oblicua: es muy dindmica y provoca tensién. Debido a

que la oblicuidad se aparta de las orientaciones bdsicas del espacio (ho-
rizontal y vertical), produciendo tensiones a restablecer esas orientacio-
nes, siempre que la desviacién respecto a las mismas sea pequefa. Un
efecto complementario a la oblicuidad es el conocimiento del observador

de la orientacién natural del objeto.

La forma: aporta tensién, es uno de los factores de los que depende el
peso visual de un elemento. Cualquier forma distorsionada produce ten-

siones dirigidas al restablecimiento de su estado original.

SITUACIONES Y RELACIONES DE LA FORMA QUE AUMENTAN LA TENSION

Formas irregulares, asimétricas y discontinuas.
Formas incompletas.

Formas escorzadas.
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— Representacién no convencional de una forma.
— Formas sombreadas y con textura.
Existen otros recursos pldsticos. Los mds comunes son:
— Los contrastes cromdticos (frios y cdlidos, claros y oscuros).
— Las sinestesias (tdctiles y acusticas).

— Representacién que fuerce la profundidad produce tensién en la direccién
gue marque el avance desde el primero hacia el Ultimo término al foco de

la composicién.

Es erréneo pensar que se puede crear tensién con una fase congelada de un
movimiento real o que una composicién desequilibrada es mds dindmica que una

equilibrada.

LA DomINANCIA

En toda composicién hay un ele-
mento que miramos para luego dirigir
la vista a otras partes de la composi-
cién. En muchos escaparates suele ser
el maniqui, pero se puede conseguir con
cualquier objeto. Puede ser el tamafo
del objeto, pero también se puede con-

seguir con el color o la luz.

En esta imagen la dominancia la
tiene claramente el maniqui por su ta-
mafo y posicidn, pero con su postura
dirige la mirada del observador hacia
la silla donde hay colocados varios ele-
mentos doblados, estos objetos también
ganan peso visual al estar iluminados

directamente por un foco al igual que

. o |
SS'mOdUtti.com —

el maniqui.
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EL CONTRASTE

Es la comparacién de los elementos para mostrar grandes diferencias entre
ellos. Por ejemplo: un diamante sobre terciopelo negro, ropa interior roja sobre un
fondo negro, etc. El contraste puede ser también de texturas diferentes como se-

rrin junto algodén, arena junto a metadles, etc.

En este escaparate se juega con el contraste de las piezas oscuras y abruptas
por sus pequefos salientes en contraposicién con el fondo liso y blanco muy lumi-

noso por la iluminacién.

También se puede utilizar el contraste de escala, que se consigue a través de
la contraposicién de diferentes elementos a diferentes escalas de las normales, o
el uso de medidas reales. Utilizando este recurso la percepcién del elemento se
encuentra alterada. Esta clase de contraste es muy utilizado para atraer la aten-

cién del espectador de una forma muy efectiva y eficaz.

EL Ritmo

Consiste en lograr un movimiento natural de elemento a elemento, de
forma que la vista vaya sola desde el objeto dominante a todos los demas.
Por ejemplo, un maniqui apoya una mano en el respaldo de una silla donde cuel-

ga un abrigo y una bufanda cae desde el abrigo hasta el suelo donde hay zapatos,
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bolsos, etc. La vista se fija primero en el maniqui (elemento dominante) y después
sigue la mirada a lassilla, al abrigo, a la bufanda hasta el suelo para pararse en los
articulos del suelo. Con esta forma de aplicar el ritmo, de dirigir el recorrido de la
mirada, se consigue una composicién arménica. Pero en otras ocasiones se nece-
sita dinamismo y es bueno romper este ritmo, por ejemplo en rebajas, donde es

mejor que la vista salte de un objeto a otro sin suavidad de movimiento.

El factor de ritmo también se puede producir cuando se reproduce una
repeticiéon secuencial de un conjunto de elementos. Con esta técnica se puede
producir dinamismo y armonia en la composicién. Es capaz de transmitir movi-
miento dentro del drea del escaparate, gracias a la aproximacién de elementos
semejantes. Esta repeticiéon puede ser de color o de forma. Por ejemplo, un suelo
negro en el que dibujamos unas pisadas rojas y al final unos zapatos rojos. Esta
imagen refuerza la idea de los zapatos. También pueden ser unas manos refor-

zando la idea de las rebajas.

Aunque en ejemplos anteriores ya se describia el ritmo de la imagen, como el
maniqui que mira a otro que estd sentado o el maniqui que dirige la mirada hacia

una silla con ropa, se proponen dos ejemplos mds.

En la primera imdgen del la pdgina siguiente, el elemento dominante es el
maniqui de la izquierda que estd delante, éste da paso con su postura al otro
maniqui, pues su codo lo estd rozando, y este segundo maniqui indica con su

mano al cajén luminoso que hay abajo con prendas dobladas.

Mientras tanto, en la segunda imdgen, el ritmo lo marcan los tres maniquies
gue tienen la misma orientacién y el dominante es el de mayor tamafo que estd
detrés. El recorrido de la mirada seria ir bajando por los maniquies segun su altura

y luego observar al que estd enfrentado a estos tres.
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LA MEMORIA

Una buena composicién debe de ser recordada y la memoria visual estéd muy
relacionada con el hdbito de ver las cosas. Cuando algo estd registrado en la
memoria hay una mayor aceptacién de la imagen que si se hubiera presentado

por primera vez.

De esta forma, los elementos distorsionantes de una imagen ya memorizada
de forma involuntaria, predisponen para la asimilacién o rechazo de los mismos.
La vista no capta imdgenes recomponiéndolas a partir de un recorrido de sus
partes, sino que lo hace captando un esquema global. Si se estimula la memoria,
la percepcién es mds rdpida y la visién global permite dejar ver con detdlle el
producto que se ofrece. El escaparate debe primero atraer y después comunicar la

informacién que busca el comprador.

Aunque en la mayoria de los casos deba predominar el factor sorpresa y la
innovacién, en otros casos el hecho de rememorar la imagen visual ya conocida
agrega serenidad y confianza a aquél que la percibe y reconoce. Una persona se
encuentra mds segura de no equivocarse si tiene asimilada esa imagen visual y la

identifica, por ejemplo, con el concepto de calidad.
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