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1.	Introducción

Como ya se ha visto en el capítulo introductorio, la Web 2.0 ha sido el 
resultado de una evolución de los espacios de Internet, sufriendo una transfor-
mación que, como usuarios, hemos ido asimilando de forma natural. Hemos 
ido cambiando con los cambios, aprendiéndolos e incorporándolos a nuestro 
bagaje de conocimientos de forma progresiva.

Del mismo modo que nuestro aprendizaje individual ha ido cambiando, 
pues disponemos de espacios, canales y recursos para aprender, obtener infor-
mación, etc., también lo ha hecho el aprendizaje colectivo, al que nos hemos 
visto abocados, desarrollado en espacios de intercambio de ideas, de conversa-
ción, de publicación de contenidos, espacios para compartir información, etc.

Esta evolución viene marcada por las diferentes características de las herra-
mientas Web 2.0 que han proporcionado a nuestra forma de aprender, de comu-
nicarnos, de mantener negocios, etc., una nueva y muy diferente perspectiva. 

2.	Características de la Web 2.0

Podemos establecer como principales características de la Web 2.0 las 
siguientes:

1.	El uso fácil y gratuito de los servicios Web.
2.	La utilización de Internet como una plataforma: utilizamos aplica-

ciones “Webtop”, esto es, Internet como si fuera nuestro escritorio, 
a través de utilidades que no requieren ser instaladas en nuestro 
ordenador.

3.	La aparición de un amplio abanico de posibilidades para publicar y 
compartir información: documentos, fotografías, vídeos, música, etc.

4.	La redifusión de contenidos como una de los cambios más significa-
tivos que han convertido Internet en uno de los medios o canales de 
mayor difusión.
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5.	Ha proporcionado a Internet un carácter democratizador, donde todos 
los usuarios podemos publicar contenidos, determinar qué es o no 
noticia, o elegir qué información queremos consultar, a través de qué 
medios y en qué momento queremos hacerlo.

6.	La principal potencialidad o característica de la Web 2.0 es el apro-
vechamiento que realiza de la actividad colectiva de la red, lo que 
ha venido a denominarse la Inteligencia Colectiva. Espacios que han 
potenciado el papel del usuario y en el que la actividad de éste ha 
generado una red de relaciones y de comunicaciones, nacida del uso 
y aporte de información por parte de los propios estos usuarios.

En definitiva, la Web 2.0 ha potenciado el papel protagonista del usuario.

3.	Tipología de aplicaciones Web 2.0

La clasificación que a continuación se presenta es una de las muchas posi-
bles. Se considera que puede ser una de las más amplias y completas. 

Destacamos las herramientas de creación y edición de contenidos, las apli-
caciones para la publicación y difusión de contenidos y las de recuperación y 
acceso a los mismos.

3.1.	Herramientas de creación y edición de contenidos

Este tipo de herramientas permiten y facilitan la creación y la edición de 
contenidos, buscando la difusión de información, en muy diversos formatos 
y en muy diferentes plataformas. Los medios y canales a utilizar son muy 
diversos. A continuación veremos algunas de las posibles herramientas más 
populares y conocidas, lo cual no implica que se puedan utilizar aplicaciones 
similares y con iguales finalidades.
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Weblog

Concepto y características generales

Partimos de la base de que las Weblogs son espacios virtuales caracte-
rizados por la posibilidad de publicar en línea de forma instantánea.

Su característica principal es su configuración cronológica, y que pue-
de recoger toda una amplia tipología de aportaciones tomando forma de 
diario, de noticias, de opiniones, enlaces, etc. Así mismo, en estos espa-
cios pueden incluirse todo tipo de recursos, de sonido, de vídeo, escritos, 
imágenes, etc. 

Además del creador del blog, cualquier persona que lo desee (en oca-
siones, que haya sido autorizada por el administrador/creador) puede in-
sertar sus aportaciones de forma instantánea y desde cualquier ordenador.

A todas estas características, habría que sumar algunas como que su-
pone coste cero, se actualiza con mucha frecuencia, privilegia el conteni-
do, muy fácil de editar, etc.

A lo largo de su corta historia, se han ido desarrollando múltiples per-
files en relación a la utilización, la temática, etc., que de ellos se ha ido 
haciendo. Una de las líneas de mayor impacto y de mayor aplicación ha 
sido la educativa, aunque están creciendo su utilización en empresas, ins-
tituciones oficiales, y colectivos de muy diverso carácter.

Las posibilidades que los blogs ofrecen al docente, al investigador o 
a cualquier profesional son muy amplias; se pueden encontrar blogs de 
todas las temáticas, utilidades y aplicados a casi todas las profesiones.

Desde un punto educativo, se ha creado un término específico para 
esta opción, el de Edublog.
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Esta herramienta, comparándola con otros servicios de Internet, des-
empeña varias funciones:

1.	Como buscador. Ofrece enlaces relacionados de interés.
2.	Como correo electrónico. Ofrece el mismo estilo informal.
3.	Como foro. En el sentido que los usuarios pueden realizar comen-

tarios, opinar, etc. 

Todo ello puede verse enriquecido con imágenes, vídeos, textos, etc., 
como anteriormente se indicaba.

Desde una perspectiva puramente educativa, son recursos cada vez 
más utilizados y están principalmente relacionados en la promoción de la 
lectura, de la escritura, de los comentarios reflexivos y fundamentados, 
además de la adquisición de habilidades de comunicación.

En esta línea de trabajo, también se potencia una estrategia de cons-
trucción de contenidos de forma comunitaria, constituyéndose en una 
potente herramienta para la configuración de potenciales comunidades 
virtuales de trabajo. Es en esta línea en la que las empresas están comen-
zando a utilizar los blogs como herramientas de comunicación  y opinión 
horizontal entre empleados, de organización del trabajo o difusión de in-
formes, resultados, etc.

No podemos determinar el número de blogs existentes en España na-
cidos en empresas, pero sí se pueden establecer diferentes tipos de blogs 
corporativos, siguiendo la clasificación que varios autores han intentado 
realizar, presentada en un estudio titulado Los blogs en la comunicación 
empresarial en España:

�� Blogs externos: divididos en los que se orientan a las ventas y los que 
tienen un enfoque relacional. Sirven para comunicarse con clientes, 
proveedores, socios, etc.

�� Blogs internos: aquellos que tienen un enfoque relacional y los que 
tienen una orientación colaborativa y dinámica. 
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De uno u otro tipo, los blogs corporativos persiguen una serie de obje-
tivos, según Enrique Dans <http://www.enriquedans.com/>:

�� Comunicación y relación con clientes, medios de comunicación y 
otros grupos objetivos.

�� Posicionamiento de la empresa o de algunos de sus miembros como 
expertos en alguna área determinada.

�� Optimización de posicionamiento de en buscadores de Internet.
�� Reclutamiento de personal.
�� Realización de pruebas de productos o de conceptos.
�� Canal de venta indirecta y generador de marketing viral.
�� Herramienta de colaboración.
�� Herramienta de gestión de conocimiento.
�� Procesos de reflexión corporativa.
�� Difusión de cultura corporativa.

Estos blogs, buscan, en cualquier caso, abrir horizontes tecnológicos, 
humanos o de recursos a la empresa a la que representan, bien de la mano 
de los directivos, como de expertos de los diferentes de departamentos, o 
bien de colectivos de empleados.

Del mismo modo, en el ámbito formativo, muchas de las experiencias 
educativas en las que se utilizan este tipo de recursos, no son usadas por 
los alumnos, sino por los propios docentes como espacios para la comu-
nicación, la difusión de su trabajo, o el intercambio de opiniones, ideas y 
experiencias, etc. 

Estructura y configuración

Como anteriormente comentamos, su configuración se basa en la cro-
nología, pues las aportaciones que los participantes realizan, se quedan 
organizadas según se han ido insertando (en lenguaje 2.0 “posteando”).

http://www.enriquedans.com/
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Dentro de los blogs pueden darse múltiples funciones e incorporarse 
diversos servicios:

�� Los comentarios.
�� El sistema de incorporación de archivos.
�� Enlaces relacionados con la temática central del blog.
�� La posibilidad de consultar las aportaciones anteriores.
�� El perfil del creador.
�� Etc.

En base a esto, la estructura básica de un blog es la siguiente, teniendo 
en cuenta lo recogido por Contreras, F. en su artículo Weblogs en educación 

habiendo sido completado en base a su propia experiencia: 

�� Lista de entradas a diversos textos.
�� Comentarios a los estos publicados.
�� Calendario o archivos de los textos publicados.
�� Categorías en las que se agrupan las diferentes entradas.
��  Ligas a otros blogs y ligas a sitios recomendados.
�� Seguidores habituales del blog.
��  Diferentes pestañas o páginas que pueden configurar un blog. 
�� Webs o blogs que se suelen consultar y en los que se inscribe uno.

A continuación se incluye un ejemplo gráfico de cuáles pueden ser las 
diferentes partes de un blog, y una de sus posibles distribuciones.

	 Definición

Postear
Remitir un mensaje al público mediante un foro, bitácora, grupo de noticias u otro medio 
informático similar.
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Algunas de las partes que componen el blog, aparecen referidas a continuación:

1.	  Título del blog.

2. y 3. Ejemplos de entradas posteadas, donde aparecen los siguientes elementos:

–– Título de la entrada.
–– Fecha de publicación.
–– Texto de la entrada.
–– Autoría, etiquetas que lo clasifican, etc.

4.	  Perfil de la autora.

5.	  Clasificación temporal por meses.

6.	  Categorías que clasifican las diferentes entradas. Si clicamos sobre una de las 
  categorías, se visionarán todas aquellas entradas que fueron etiquetadas con dicho    
  descriptor.

7.	  Blogs que el autor consulta o a los que estás inscrito o sindicado.

8.	  Pestañas directas a las diferentes páginas que pueden componer el blog.
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Tipología

Podríamos establecer varias tipologías o clasificaciones de los blogs, 
teniendo en cuenta:

�� Su finalidad: de opinión, de difusión, publicidad, concursos, de re-
cursos, de blogs, etc.

�� Su temática: educativos, literarios, científicos, sociales, cualquier te-
mática que le dé sentido al blog, etc.

�� Su contexto: académico, empresarial, social, político, etc.
�� El contenido: blog textual, fotoblog, videoblog, podcastblog, etc., 
aunque es muy difícil encasillar y clasificarlos.

Considerando que existen millones y millones de blogs, llegar a deter-
minar una clasificación para todos, es prácticamente imposible.

Requisitos para su configuración, diseño y creación

Para configurar o diseñar un blog, el usuario no requiere poseer cono-
cimientos de lenguaje html, como los requeridos para el diseño Web. Se 
puede realizar a través de plantillas predefinidas evitando perder tiempo 
en el diseño, pudiendo centrarse directamente en el contenido o en el 
trabajo objeto del blog. 

	 Sabías que...

Actualmente, existen 126 millones de blogs en el mundo. Los datos son increíbles, no sólo 
los relativos a blogs, sino en relación a los demás servicios, utilidades, etc., que podemos 
encontrar en Internet. Podéis consultar todos ellos en la siguiente dirección: <http://www.
muyinternet.com/2010/01/29/internet-2009-en-numeros/ >.
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Esto es posible, gracias a la existencia de espacios en la red donde el 
usuario puede personalizar su blog, como son los dos que a continuación 
incluimos. 

Como en todos los diferentes elementos, aplicaciones o espacios, en 
Internet existen numerosos ejemplos, como son:

�� Bitacoras: <http://bitacoras.com>.
�� Blogalia: <http://www.blogalia.com>.
�� Blogia: <http://www.blogia.com>.
�� Blog.com: <http://blog.com>.
�� Nireblog: <http://www.nireblog.com>.
�� TypePad: http://www.typepad.com/>.
�� Xanga: <http://www.xanga.com>.

Aunque el uso de cualquiera de los anteriores, o cualquier otro que 
podáis conocer es tan válido como los presentados aquí, nos hemos de-
cantado por los dos siguientes que, a continuación veremos, por ser los 
más populares y conocidos:

�� Blogger.com: <http://www.blogger.com/start>.
�� Wordpress: <http://es.wordpress.com/>.

Cómo registrarse y crear un blog en Blogger

Este es el símbolo representativo de Blogger, aplicación propiedad de 
Google. Podemos acceder a dicha aplicación a través de dos posibles vías. 
Una a través del propio sitio de Google o a través de la siguiente dirección 
Web: <http://www.blogger.com/start>.

http://bitacoras.com
%3chttp://www.blogalia.com%3e.
%3chttp://www.blogia.com%3e.
http://blog.com
http://www.nireblog.com
http://www.typepad.com/
%3chttp://www.xanga.com%3e.
http://www.blogger.com/start
http://es.wordpress.com/
http://www.blogger.com/start
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Para ver el proceso completo, comenzaremos por mostrar cómo acce-
der a Google y sus diferentes aplicaciones, en especial a la forma de crear 
una cuenta en Gmail, y cómo acceder a la aplicación Blogger, comenzar el 
proceso de registro y creación de un blog.

Creación de una cuenta de Gmail

Para acceder a las aplicaciones de Google lo podemos hacer a tra-
vés de <http://www.google.es>. Una vez dentro de esta página, hemos 
de buscar, en primer lugar, la aplicación de Gmail (correo electrónico 
de Google) y acceder a ella con el fin de crear una cuenta con la que 
poder entrar a la aplicación Blogger, o cualquier otra perteneciente al 
paquete de Google.

En primer lugar, accedemos a Google en <http://www.google.es>. 
Veremos lo que a continuación se incluye:

	 Importante

Es condición imprescindible tener habilitada una cuenta de Gmail, la aplicación de correo 
electrónico de Google (Google-mail).

http://www.google.es
http://www.google.es
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Como se puede ver, en el menú de la parte izquierda superior, apa-
rece la opción de acceso a Gmail, resaltada por un rectángulo.

Si picamos sobre ella, podemos acceder a la parte de la aplicación 
que nos permite crearnos una cuenta Gmail. Nos encontraremos con 
la siguiente interface:
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Vemos diferentes opciones, mensajes y elementos informativos. 
Nos interesa la aplicación que aparece a la derecha de la pantalla, 
pues será la que nos permita registrarnos. 

Aparece resaltada por un recuadro rojo, cuyo detalle aparece a 
continuación.

Una vez que picamos sobre el botón Crear una cuenta, accederemos 
a una página en la que se nos solicitan muy diversos datos para con-
figurar nuestra cuenta.

Es conveniente cumplimentar todos los datos solicitados. 

Buscar y elegir cuidadosamente el nombre que aparecerá delante de la 
 arroba en nuestra dirección de correo, y la clave asociada a dicha cuenta.
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Al tiempo que va cumplimentando todos los datos, la aplicación irá 
indicando cuestiones como la disponibilidad del nombre elegido que 
aparecerá antes de la «@» en su cuenta Gmail, así como la fortaleza 
(nivel de seguridad) de la contraseña elegida, etc. Una vez realizado 
todo el proceso, podrá acceder a su cuenta.



U.D. 2 | Aplicaciones web 2.0 

| 49

Tan sólo con picar en el botón azul Quiero acceder a mi cuenta, se 
tendrá acceso directo a la cuenta creada, introduciendo, de forma 
previa, el nombre de usuario y la contraseña elegidas en el momento 
de la creación de la cuenta.
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Crear nuestro blog a través de la aplicación Blogger.com

En este punto ya disponemos de nuestra cuenta de gmail, lo cual 
nos permitirá crear nuestro blog.

Simplemente, hemos de entrar en <http://www.blogger.com>, ac-
cediendo a la siguiente interface:

En esta pantalla inicial, se ofrecen diferentes recursos para poder 
conocer más detalles de cómo configurar el blog que queremos crear. 
Aunque iremos directamente a Crear un Blog. 

http://www.blogger.com
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Para ello podemos picar directamente en el botón anterior, lo cual 
nos llevaría directamente a la opción de crear una cuenta de Gmail, 
pero como ya lo hemos hecho antes de comenzar a crear el blog, in-
cluiremos los datos de acceso de nuestra cuenta de correo Gmail, en 
los espacios colocados a tal efecto, en la esquina superior izquierda 
de la pantalla inicial.

Una vez dentro, podremos comenzar a crear nuestro blog. Veremos 
la siguiente pantalla, que supone el primer paso, Registrase en Blogger.
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En este espacio, como se puede ver, ya aparecen los datos de nues-
tra cuenta de correo, y sólo se ha de incluir el nombre o “alias” que 
utilizaremos para firmar nuestras entradas o posts. Finalmente, para 
pasar al siguiente nivel, tan sólo hay que leer y aceptar las Condiciones 
del servicio.

Picando en el siguiente icono accederemos a la siguiente pantalla 
en la que hay que incluir dos datos esenciales para el blog, el Título 
que aparecerá en la cabecera y la Dirección URL que tendrá el blog. 

Una vez cumplimentados estos datos, podremos elegir entre dife-
rentes tipos de plantillas: “Sencillo”, “Pictura Window”, “Awesome 
Inc.” y “Watermark”.
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Una vez hecho ésto, el blog ya está creado.

	 Consejo

Piensa bien el título del Blog, pues ha de respresentar fielmente el significado y el sentido 
del mismo. Del mismo modo, el nombre que aparecerá en la dirección URL del blog, ha de 
ser reflejo de su contenido.
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Ahora, ya podemos comenzar a publicar y editar nuestro nuevo blog.



U.D. 2 | Aplicaciones web 2.0 

| 55

En esta pantalla, se ofrecen las cuatro principales opciones que te-
nemos para editar y cambiar el diseño de nuestro nuevo blog: Creación 
de entradas, Configuración, Diseño y Monetizar.

Como se puede ver en la primera pantalla, se nos ofrece la posibili-
dad de crear las entradas y editarlas en un pequeño editor de texto, el 
cual nos posibilita darle forma al texto, insertar una imagen, un vídeo 
o un hipervínculo…

Introducimos en primer lugar el título, y el cuerpo del post (el con-
tenido de la entrada o comentario) se inserta en el espacio del editor. 

Para aquellos que tengan conocimientos de lenguaje HTML, podrá 
editar las entradas utilizando dicho lenguaje, con tan sólo picar en la 
pestaña correspondiente.

	 Nota

Especialmente al principio, cuando realices los primeros cambios, puedes ir comprobándolos 
en la opción Ver Blog. Te ayudará ir viéndolos hasta que adquieras ciertas destrezas. Es 
recomendable que utilices esta opción con frecuencia.
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En cuanto a la opción o pestaña general Configuración podremos 
modificar un gran número de opciones. 

En la opción Básico, se podrán editar apartados como título, la 
descripción del blog, permitir el acceso de tu blog a los motores de 
búsqueda, o facilitar que el usuario envíe las entradas por correo elec-
trónico a sus amigos, etc.

En Publicación, se nos posibilita confirmar los cambios realiza-
dos. Si pasamos a Formato, podremos establecer cuestiones como 
el número de entradas que se mostrarán por página, el formato de 
la fecha, el idioma, la franja horaria, o la posibilidad de mostrar el 
campo del título.
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Entrando en la pestaña Comentarios, podemos editar múltiples as-
pectos relativos a los comentarios que un usuario o lector del blog 
puede realizar, determinando si se pueden o no mostrar, si pueden ser 
realizados por cualquier usuario o sólo pueden comentar una entrada o 
post usuarios registrados, etc. Así mismo, definiremos aspectos como 
la posibilidad de realizar comentarios a entradas nuevas, el formato 
de la hora en la que se realizaron los comentarios, la capacidad de 
moderar los comentarios, pudiendo eliminar alguno, o anulando dicha 
opción, mostrar la imagen del perfil de usuario que realiza el comenta-
rio, o incluir un correo en el que se avisaría al autor de que en su blog 
se han realizado comentarios.

En la pestaña Archivo podemos determinar Frecuencia de archivo, 
pudiendo elegir entre Sin archivo, Diaria, Semanal o Mensualmente. 
También nos permite establecer que cada entrada o post, tenga su 
propia Web. 

Un elemento muy de características 2.0 es la posibilidad de Sin-
dicar los contenidos ofrecidos en el blog. Estas opciones se pueden 
habilitar en la pestaña Feed del sitio, estableciendo cómo y en qué 
formatos se presentarán los contenidos de las entradas de nuestro 
blog, a los usuarios que se sindicaron en el mismo, para recibir nues-
tra información. Una de las posibilidades más importantes es la de 
caracterizar la forma en la que el contenido sindicado se presentará. 
Podrá aparecer de forma completa, esto es, la entrada completa, o 
corta, en la que sólo aparecerá un número determinado de caracteres. 

	 Definición

Sindicar
Es la capacidad de navegar sin navegador por medio de la suscripción a una página Web en 
concreto y pudiendo estar informado en todo momento de cuando se actualiza la página sin 
necesidad de entrar en ella, por medio de lectores de feeds. Viene a ser suscribirse a una página.
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Una de las opciones más interesantes que Blogger nos ofrece es 
la de crear entradas tanto desde el correo electrónico, como desde el 
móvil. Además, podremos incluir una serie de direcciones de correos 
electrónicos, a las que podremos enviar nuestro blog cada vez que 
publiquemos algo nuevo.

Esta opción incorporada en la pestaña Correo electrónico y mó-
vil, nos está ofreciendo la posibilidad de editar nuestro blog desde 
cualquier lugar y en cualquier momento, sin necesidad de utilizar 
un ordenador.

Para ello nos ofrece una dirección de correo electrónico a la que 
debemos enviar nuestros post. Esta dirección estará compuesta por el 
nombre de usuario que elegimos para nuestra cuenta de gmail, segui-
da de una palabra secreta, más «@blogger.com».

Las dos últimas opciones de la Configuración son las referentes a 
OpenID® y Permisos. La primera es la URL que nos permitirá acceder 
a sitio con la misma posibilidad y que otros usuarios puedan publicar 
en nuestro blog sus comentarios. 

	 Consejo

Lee con atención cada una de las opciones de las diferentes secciones o pestañas en la 
configuración de un blog. Esto te permitirá darle a tu blog mayor calidad y eficacia, no sólo 
en su gestión, sino en su contenido.

	 Nota

Podremos actualizar nuestro blog desde cualquier lugar y en cualquier momento.
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Nos permite utilizar una misma cuenta para acceder a múltiples 
sitios Web, sin necesidad de crear nuevas contraseñas.

La última pestaña de la sección de Configuración, la relativa a Per-
misos, nos ofrece la posibilidad de autorizar hasta 100 autores para 
que puedan publicar entradas o post en tu blog.

	 Para saber más

<http://openid.blogs.es/>.
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Así mismo, podemos determinar quién/es pueden leer nuestro 
blog, pudiendo elegir entre Cualquiera, Sólo los usuarios elegidos por 
el autor, o los diferentes autores que escriben en el blog (únicamente 
autores del blog).

La pestaña Diseño es una de las más importantes en cuanto al 
diseño y la estética de nuestro blog.
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Esta sección nos ofrece tres alternativas: Elementos de la página, 
Edición de HTML y el Diseñador de plantillas, que es la última herra-
mienta añadida a este editor de blogs.

La primera, Elementos de la página, nos permite añadir y re-
organizar los diferentes elementos que componen nuestro blog. A 
continuación, se incluye un ejemplo de composición de algunos que 
pueden aparecer:
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Podemos ir modificando, editando y moviendo los diferentes ele-
mentos que componen nuestro blog.

Entrando en la pestaña Edición de HTML podremos editar nuestro 
blog, aunque deberemos tener conocimientos de este tipo de lenguaje.

En ambos casos, el editor del blog nos ofrece tres alternativas, 
Vista previa, lo cual nos posibilita ir viendo cómo van quedando 
los cambios que vamos haciendo; Borrar Cambios, nos permite eli-
minar los cambios realizados; y Guardar ofrece la posibilidad de 
grabar lo cambiado. 

La opción de Diseñador de plantilla, nos ofrece la posibilidad de 
mejorar la estética de nuestro blog en base a plantillas prediseñadas 
de muy diversos tipos, colores y distribuciones. Además de la plantilla, 
nos permite modificar el fondo y el diseño.  
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En un nivel de diseño Avanzado, podemos editar, de forma más 
detallada, el Texto de la página, los Fondos, los Enlaces, el Título del 
blog, el Texto de la pestaña y el Fondo de las pestañas, modificando la 
fuente y sus diferentes características, colores, tamaños, etc.

La última pestaña que Blogger nos ofrece para editar y mejorar 
nuestro blog, es la denominada Monetizar. Nos permite incluir en 
nuestro blog espacios en los que insertar anuncios publicitarios a 
través de la opción AdSense. Como en la correspondiente pantalla 
de Blogger se indica, AdSense “te permite ganar dinero gracias a los 
anuncios compuestos de imágenes y texto orientado que se colocan 
en tu blog. Google se encarga de elegir automáticamente los anun-
cios que aparecerán en tu blog en función del contenido del mismo. 
Además, te permite ganar dinero si los visitantes ven los anuncios o si 
hacen clic en ellos”.
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Una vez realizados algunos o todos los pasos vistos hasta ahora, 
ya podemos decir que nuestro blog está terminado, aunque tal vez 
esté vacío. 

Como ya os indicaba al comienzo del desarrollo de la explicación 
de Blogger, es conveniente ir viendo cómo nos va quedando el blog, a 
través de la opción Ver blog que se encuentra al final de las diferentes 
pestañas generales que hemos visto.
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A continuación se incluyen algunos ejemplos de nuestro blog, con 
una distribución de espacios y elementos determinada pero con dise-
ños diferentes.
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Para llevar a cabo todo este proceso podéis ir siguiendo el proceso 
recogido en las páginas anteriores, o consultar tanto alguno de los ma-
nuales o video-tutoriales que sobre dicha aplicación existen en la red. 

	 Sabías que...

Manual para crear un Blog en Blogger.
<http://www.ayuda-internet.net/tutoriales/manual-blog-blogger/manual-blog-blogger.html>.

Video Tutorial: «Cómo crear un blog con Blogger» (Vídeo colgado en YouTube). 
<http://www.youtube.com/watch?v=SiBeMmaiX2Q&feature=related>.
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Cómo registrarse y crear un blog a través de la aplicación Wordpress

WordPress es la segunda opción que elegimos para desarrollar 
un blog. Es una de las aplicaciones más potentes para esta labor. Si 
bien es cierto, cuenta con cierto “inconveniente”, y es que si quieres 
mejorar o añadir características de un nivel más avanzado, tienen un 
coste añadido.

Para acceder a la plataforma de WordPress, hemos de entrar a tra-
vés de la siguiente dirección: <http://es.wordpress.com>.

Una vez dentro, veremos que el primer requisito que nos pide es 
que nos registremos y generemos una cuenta de correo.

http://es.wordpress.com
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El primer paso que debemos dar es Registrarnos, picando sobre el 
botón y cumplimentando los datos que nos ofrece la pantalla.

Cuando comencemos a cumplimentar lo datos, el primero es el 
relativo al Nombre de usuario. Este dato es el que aparecerá en el 
nombre o Dominio del blog.

Una vez que hayas cumplimentado todos los datos, en la siguien-
te pantalla te ofrecerán el resultado final. El Dominio del Blog, el 
Título, que podrá ser cambiado en cualquier momento del proceso 
de edición del blog, el Idioma y la Privacidad, pudiendo elegir entre 
si queremos o no que aparezca en los motores de búsqueda tipo Go-
ogle, Technorati, etc.

	 Recuerda

Cuando hayas completado el proceso de registro y creación del blog, recibirás un mensaje en 
la cuenta que introdujiste en los primeros pasos. Deberás activar tu blog desde ese mensaje.
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Te saldrá una pantalla como la que sigue. Podrás ver tu sitio o “lo-
guearte” o ingresar en WordPress.
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Uno de los primeros pasos a realizar después de haber completado 
el registro, supone la actualización de nuestro perfil, incluyendo datos 
como el nombre, el apellido y algunas palabras acerca de nosotros 
mismos, nuestros intereses, o cualquier cuestión que se quiera contar.

Desde este momento ya podemos iniciar el proceso de creación y 
edición de nuestro blog con WordPress.

Como se puede ver, se nos ofrece en una misma pantalla todas las 
opciones de edición que nos permitirán ir dando forma y modificando 
aquellos aspectos y elementos que queramos cambiar e incluir en 
nuestro blog.

Las piezas clave de esta pantalla y que nos permitirán editar por 
partes el blog, son los menús que aparecen a la izquierda de la misma. 
Son una serie de menús desplegables que nos permiten trabajar con 
cada uno de los aspectos más importantes del blog. 
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Esta herramienta nos posibilita ver los elementos que componen la 
interface principal de nuestro blog.

Podemos ver el número de entradas realizadas, los comentarios, 
las páginas que componen el blog, las estadísticas, nuestros datos, 
el tema (aspecto estético elegido) y la posibilidad de publicar una 
nueva entrada.

El siguiente elemento hace referencia a Mejoras, dentro del cual 
podemos encontrar información relativa a la incorporación de diversos 
elementos adicionales, espacio, número  de usuarios o anuncios. Jun-
to a Mejoras, está Dominio que nos permite utilizar el nombre de un 
dominio personalizado, en lugar del dado por defecto por WordPress al 
crear el blog. Este servicio es de bajo coste.  
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En el siguiente grupo de opciones del menú general, se verán y 
podrán editar aspectos muy importantes y visualmente fundamentales 
para el blog.

A través de este menú podemos añadir una entrada o post nuevo. 

En la opción Categorías, a diferencia de las etiquetas, pueden orga-
nizarse de forma jerárquica, y así organizar las entradas por categorías 
y no simplemente por etiquetas. Con la opción Post Tags, podemos 
etiquetar o clasificar las diferentes entradas por temáticas o etiquetas. 

La opción Multimedia, nos permite incluir en nuestros comentarios 
elementos de audio en diferentes formatos como mp3, wav, ogg o 
m4a; además, podremos incluir archivos jpg, jpeg, png, gif, pdf, doc, 
ppt, odt, pptex o docx, lo cual nos posibilita, subir presentaciones, 
fotografías o cualquier documento de texto.

El espacio concedido por WordPress de forma inicial y gratuita 
es de 3 GB. Si queremos ampliar este espacio de almacenamiento, 
deberemos pagar una cantidad determinada, según lo que quera-
mos incrementar.

A través de la opción Enlaces podemos añadir cualquier dirección 
Web que nos lleve a algún enlace de nuestro interés y que queremos 
que se muestre en la portada del blog. Por defecto, vienen prede-
terminados algunos, pero podemos eliminarlos e incorporar los de 
nuestra preferencia. 
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Una de las posibilidades más importantes que 
nos ofrece WordPress es la de crear varias pági-
nas dentro del mismo blog, de una forma muy 
sencilla y completa.

Para añadir una nueva página, tan sólo hay que picar en Añadir y 
veremos la siguiente interface. Tendremos que incluir el título de la 
nueva página en el espacio en blanco marcado con un recuadro. La 
descripción es el espacio habilitado en el editor de texto.

	 Para saber más

<http://en.support.wordpress.com/domain-mapping/>.
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En el ejemplo que se va desarrollando a lo largo de la explicación, 
se han incluido tres nuevas páginas.

Con la herramienta Comentarios podemos tener un control sobre 
los comentarios que se han ido incorporando en nuestro blog. Pode-
mos enviar a Spam, a Papelera, mantenerlos pendientes de aproba-
ción o simplemente dejarlos. El gestor del blog tiene total potestad en 
la gestión de los comentarios.
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A través de las Calificaciones podemos activar 
o habilitar la posibilidad de que tanto las entra-
das, las páginas como los comentarios del blog, 
puedan ser calificadas. 

Con la opción Reportes podemos extraer informes sobre las dife-
rentes calificaciones recibidas en cualquiera de las tres opciones an-
tes indicadas.

Con las Encuestas, podemos realizar alguna encuesta entre nues-
tros lectores o usuarios. Este proceso requiere de la utilización de 
un producto afín a WordPress, denominado PollDaddy.com., aunque 
supone un coste adicional.

El último bloque de herramientas para la gestión y edición del blog 
está compuesto por cuatro elementos, Apariencia, Usuarios, Herramien-
tas y Opciones. 

La estética es uno de los elementos fundamentales y es necesario 
cuidar mucho. La Apariencia hace hincapié en la elección del modelo 
de tema que definirá el diseño de nuestro blog. WordPress nos ofrece 
varios modelos prediseñados y que podemos editar y mejorar a través 
de una serie de herramientas como son: Widgets, Menús, Añadidos, 
Fondo, Cabecera, Typekit fonts y Editar con CSS (lenguaje de diseño).
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Uno de los aspectos que más cuidan los usuarios es el tema de su 
blog, es por ello que, WordPress ofrece 99 plantillas entre las que el 
usuario puede elegir de forma gratuita y así adaptarlas a la temática 
que les convengan.

	 Para saber más

<http://polldaddy.com/>.
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Una vez seleccionada la plantilla que más nos ha gustado, hemos 
de seleccionar aquellos elementos o Widgets para hacerlos visibles en 
los diferentes espacios del blog. Se ofrece una amplia selección de 
ellos, y hay que arrastrar con el ratón a los espacios indicados. 

En nuestro caso hemos ido arrastrando algunos a las barras latera-
les como se puede ver en la imagen.

La opción Menús, nos permite crear menús personalizados al cual 
podemos incorporar vínculos, páginas o categorías. 

Los Añadidos son elementos adicionales que pueden hacer que el 
control sobre la gestión del blog sea mayor. 
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La opción Cabecera, ofrece la posibilidad de editar el contenido y la 
estética de la cabecera del blog. Podemos modificar el fondo, el título, 
el color del texto, añadir una imagen de fondo, etc. Estas opciones 
variarán en función del modelo de plantilla elegido. Un ejemplo es ver 
cómo se puede editar la parte donde está incluido el título. El primero 
es el estilo original.

Este segundo ha sido variado en la imagen de fondo, manteniendo 
el color del texto.

Con la alternativa de Typekit Fuentes, podemos usar fuentes (tipos 
de letras) en el blog de forma gratuita, para lo cual es necesario regis-
trarse en tipekit.com.

	 Ejemplo

Marcar o no la opción que posibilita que nuestro blog aparezca en otros blogs, puede ser 
un “añadido”.
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Finalmente, dentro de Apariencia, aparece Editor de estilos CSS. 
Nos permitirá editar el estilo visual, aunque para ello se ha de poseer 
cierto nivel de conocimientos sobre este lenguaje.

A través del menú Usuarios, podemos incluir o añadir usuarios a 
nuestra comunidad, editar nuestro perfil, así como la configuración 
personal. A continuación aparecen algunos de los datos que se 
pueden modificar.

Con el menú Herramientas, podemos realizar algunos cambios 
relativos a la publicación, ésta podremos hacerla desde el correo 
electrónico; podremos convertir las categorías definidas en etique-
tas y viceversa; importaremos mensajes o comentarios que tengamos 
ubicados en otros espacios como Blogger, Blogli, Vox.com, etc.; ade-
más, podremos exportar a modo de copia de seguridad, el contenido 
(entradas, comentarios, etiquetas, categorías, etc.) y guardarla en el 
ordenador personal. 



80 |

La web 2.0 y las redes sociales

Si quisiéramos eliminar en su totalidad el blog creado, podríamos 
en la opción Eliminar Site, deshabilitándolo permanentemente. 

Para terminar con los diferentes elementos del menú de WordPress 
para crear y editar un blog, tan sólo comentar que a través de Opcio-
nes, podremos editar los aspectos generales del blog (título, correo, fo-
tografía, icono o avatar del gestor del blog), la franja horaria, el idioma, 
el formato de la fecha y la hora, etc., además de aspectos generales 
relativos a la escritura, lectura, comentarios, multimedia (tamaños de 
imágenes, tamaño del reproductor de video o música), privacidad o 
visibilidad del blog o el dominio al que redireccionar el blog. 

El resultado obtenido en una primera ronda de revisión de los ele-
mentos más importantes a la hora de crear un blog con WordPress es 
el que se incluye a continuación:
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	 Para saber más

Manual para crear un Blog en Wordpress de:  <http://www.vidadigital.net/blog/2009/10/18/
manual-revisado-para-crear-blogs-en-wordpress-com/>.

Ciccioni, Paola (2002). «Weblogs, publicaciones personales en Internet» [en línea]. 3puntos.
com 14 marzo de 2002, no. 246, de: <http://www.3puntos.com/seccion.php3?numero=24
6&seccion=cibercultura&anc=1>.

Contreras Contreras, F. (2004): «Weblogs en educación». Revista Digital Universitaria, Vol 
5, nº 10. (pp. 1-12), de: <http://www.revista.unam.mx/vol.5/num10/art65/int65.htm>.

Ferreres, Ma. Gemma (2004): «Qué es un weblog». [en línea]. Tinta China, de: <http://
tintachina.com/archivo/que_es_un_weblog.php#comentarios>

Gewerc Barujel, A. (2005): «El uso de weblogs en la docencia universitaria». Revista Lati-
noamericana de Tecnología educativa, 4 (1), 9-23, de: <http://premium.caribe.net/~dianam/
cai/blogs_universidad.pdf>.

Navajas Gómez de Aranda, S. (2007): «Internet, blogs y educación. La utilización de los 
weblogs como herramienta pedagógica». IES Blas Infante – Córdoba. En II Jornadas Interna-
cionales sobre políticas educativas para la sociedad del conocimiento. Granada, de: <http://
www.juntadeandalucia.es/averroes/jornadas_internacionales/docs/upload/1111/1111C.pdf>.

Pedreño, Eduardo (2003): «Bienvenidos a la blogósfera, la revolución ha comenzado…». 
[en línea]. Diariored.com 16 febrero de 2003, de: <http://diariored.com/blog/eco/archi-
vo/000172.html>.

Rivera Ramos, M. (2007): «Los blogs como estrategia docente para la motivación de los 
estudiantes». Primer Congreso Puertorriqueño de Blogs Educativos. Universidad de Puerto 
Rico, de: <http://www.uprm.edu/ideal/edublogs2007/melissa.pdf>.
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WebQuest

Concepto y características

La WebQuest es una estrategia educativa joven, que podría encuadrarse 
o integrar en su desarrollo los principios básicos de teorías del aprendizaje 
como el Constructivismo, el Aprendizaje Basado en Problemas (ABP), ade-
más de apoyarse en los recursos obtenidos en Internet, con el fin de poder 
desarrollar el currículum académico en un aula ordinaria.

Supone la aplicación de muy diversas estrategias basadas en la cons-
trucción del conocimiento por parte del alumno, la resolución de pro-
blemas, la toma de decisiones, el enjuiciamiento de ideas y conceptos, 
el trabajo en grupo, la investigación desde diferentes puntos de vista, la 
elaboración de documentos, textos, presentaciones, etc.

El propio creador de esta herramienta de trabajo, nos proporciona una 
clara definición de lo que es una WebQuest. Bernie Dodge, profesor de la 
Universidad de San Diego recogía en un artículo de 1995, cuando comen-
zó a darle vueltas a la idea de las WebQuest, algunos pensamientos sobre 
la cuestión, definiendo como sigue a dicha herramienta: 

	 Sabías que...

Uno de los principios básicos del Constructivismo es considerar al alumno como “cons-
tructor” de sus conocimientos. 

En el Aprendizaje Basado en Problemas, el profwesor presenta a sus alumnos una tarea 
y en base a ésta, ellos autodirigen su aprendizaje. El papel del profesor es de facilitador 
del aprendizaje.
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Una WebQuest es una actividad de indagación/investigación enfocada a que los 
estudiantes hagan buen uso del tiempo, se centren en cómo utilizar la información más 
que en su búsqueda, y reciban apoyo en el desarrollo de su pensamiento en los niveles 
de análisis, síntesis y evaluación.

Some Thoughts About WebQuests. Bernie Dodge

Son estrategias, como indica su autor, aplicables a un amplio espectro 
de alumnos, incluyendo desde los niveles inferiores (primaria) hasta los 
superiores (universitarios). Supone una nueva forma tanto de enseñar para 
los docentes  como de aprender para los alumnos. Es una técnica que, 
según Valero Fernández, A. y Muñoz de la Peña, F., se adapta muy bien a 
problemas abiertos, poco definidos o que admiten varias soluciones, con 
lo que se proporciona a los alumnos la posibilidad de adquirir unos cono-
cimientos que les resultarán muy útiles para su vida diaria.

Además, supone una herramienta versátil que permite la mejor for-
ma de utilizar Internet en la educación, proporcionando una situación de 
aprendizaje en la que se compromete activamente a los alumnos en el 
proceso de construir su propio conocimiento.

	 Recuerda

El principal objetivo de las WebQuests es que los alumnos construyan por sí mismos sus 
conocimientos, utilizando para ello estrategias como la resolución de problemas, trabajo 
en grupo, toma de decisiones, etc.
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Teniendo estos aspectos en cuenta, ofrecemos una definición de las 
WebQuests centrada en las diferentes tareas que los alumnos van a po-
der realizar:

Una WebQuest es una actividad didáctica que propone una tarea factible y atractiva 
para los estudiantes y un proceso para realizarla durante el cual, los alumnos harán 
cosas con información: analizar, sintetizar, comprender, transformar, crear, juzgar y 
valorar, crear nueva información, publicar, compartir, etc.

Internet en el aula: las WebQuest. Jordi Adell

Por último, tan sólo añadir la definición que Carme Barba en su artículo 
La investigación en Internet con las WebQuests, realiza sobre esta estrate-
gia educativa y que incluye algunas de las habilidades y destrezas que con 
su utilización se pretende desarrollar en los alumnos:

Las WQ pretenden ser y lo han demostrado, una metodología efectiva, para iniciar a niños 
y maestros en el uso educativo de Internet que estimule la investigación, el pensamiento 
crítico y que al mismo tiempo incentive a los maestros y profesores a producir materiales 
pedagógicos para compartir en la red.

Estructura

Después de realizar un somero repaso por algunas Webs de diferentes 
temáticas, contenidos, niveles educativos, etc., hemos podido observar 
que la estructura seguida por la mayoría de ellas es la que estableció des-
de un principio el creador de las WebQuest, Bernie Dodge; “Introducción, 
Tarea, Proceso, Evaluación, Conclusión y Créditos y Referencias”. Más 
adelante se explica con detenimiento cada una de estos elementos.

No todas las WebQuests siguen esta estructura, pero en un alto por-
centaje sí. Cuando el docente o docentes creadores de las WebQuests 
establecen que éstas serán utilizadas por otros compañeros de trabajo, o 
que serán puestas a  disposición de todo el colectivo docente, incluyen un 
apartado que suele denominarse “Guía didáctica”, la cual según Barba, 
suele constar de la siguiente información:
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�� Los Objetivos Curriculares en general, del área concreta o trans-
versales.

�� Los distintos tipos de contenidos: procedimientos, conceptos, acti-
tudes, etc.

�� Las competencias básicas en TIC que tenemos previsto trabajar 
en la WQ.

�� El nivel educativo más adecuado para el cual ha sido diseñada 
esta WQ

�� El área o áreas curriculares implicadas.
�� El tiempo previsto para la realización de las sesiones, la duración 
total prevista.

�� Los profesores y otras personas con los cuales se deberá colaborar.
�� La organización de los alumnos: los roles, la formación de los gru-
pos, los cambios de grupos, etc.

�� Los conocimientos previos que los alumnos deben tener respecto al 
tema y respecto a las TIC.

�� El material previsto: maquinaria, programas, bibliografía, etc.
�� La organización más adecuada del espacio.
�� Sugerencias respecto a las adaptaciones o variaciones según las ca-
racterísticas de los alumnos, etc.

	 Nota

Este último apartado es el menos común en las WebQuests. Se suele desarrollar cuando hay 
un verdadero compromiso de elaboración y puesta en práctica por parte de todo el conjunto 
de docentes de un centro, o por parte del docente creador, que trata de difundir y facilitar 
la comprensión de las WebQuests.
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Descripción de los elementos de una WebQuests

Destacamos una breve descripción de los contenidos y caracterís-
ticas que presentan cada uno de los elementos de una WebQuests.

Introducción

Esta es una parte esencial y fundamental, donde el docente ha de 
explicar claramente y poner las bases sobre las que se va a desarrollar 
el posterior trabajo del contenido recogido en las WebQuests.

Ha de recoger, al menos, información básica sobre:

~~ El contenido a trabajar.
~~ Los objetivos que se pretenden lograr.
~~ Una explicación de la herramienta a utilizar y la metodología 
de trabajo. 

Además, el docente incluirá todo aquello que considere necesario 
teniendo en cuenta al grupo con el que trabajará, su nivel de prepa-

	 Recuerda

Esta estructura fue establecida por el creador de las WebQuest, Bernie Dodge.

Elementos de una WEBQUEST

EvaluaciónConclusión Tarea ProcesosCréditos y
referencias

Introducción Recursos
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ración, etc., lo cual condicionará la profundidad de sus explicaciones 
y orientaciones.

Esta introducción puede ser realizada por el docente de forma oral, 
apoyándose en algún tipo de presentación, material, etc., o bien, pue-
de ser una parte más de la propia WebQuest y que suele constar de 
un texto no muy amplio que explique brevemente el tema, las tareas, 
objetivos, etc. Pero, ante todo, la motivación ha de ser el principio 
rector que rija dicho apartado. 

Tarea

En ella se recogen la finalidad global y última de la WebQuest, así 
como los objetivos que se persiguen con la elaboración de las diferen-
tes tareas que se especificarán en dicho apartado con detalle.

Son varios los tipos de tareas que se pueden diseñar. Su autor, 
Bernie Dodge  ha desarrollado un Taxonomía de tareas (Tareonomía). 
Como es lógico, a lo largo del desarrollo de una WebQuest se utilizan 
varios tipos de tareas, pues cada una tiene un objetivo diferente y per-
sigue la consecución y el desarrollo de unos conocimientos, de unas 
habilidades o destrezas concretas. 

Taxonomía de tareas en una 
WEBQUEST (Dodge, 1999)

Tareas
periodistas

Tareas de 
misterio

Tareas de
diseño

Tareas
creativas

Tareas de
recopilación

Tareas de
exposición

Tareas
analíticas

Tareas de
autoconocimiento

Tareas de
juicio

Tareas
científicas

Tareas de
persuasión

Tareas de 
búsqueda de 

consenso

La disposición en que aparecen los tipos de tareas en el gráfico no representa un orden jerárquico
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A continuación se incluye el gráfico que refleja todas las tipologías 
recogidas por Bernie Dodge.

~~ Tareas de repetición: suelen utilizarse de forma introductoria o 
toma de contacto con el contenido a trabajar y con la red como 
fuente de información.

~~ Tareas de recopilación: consiste en extraer información de dife-
rentes fuentes y realizar un documento con la misma, presentán-
dola en un mismo formato.

~~ Tareas de misterio: consiste en presentar la actividad a realizar 
a través de un acertijo, misterio, etc., y que deba buscarse su 
solución en diferentes fuentes, o sitios de la Web.

~~ Tareas periodísticas: se está pidiendo a los alumnos que actúen 
como periodistas. Supone la recopilación de hechos y la organi-
zación de los mismos.

~~ Tareas de diseño: los alumnos han de crear o diseñar un progra-
ma, un producto final, etc. Se tiene muy en cuenta a la hora de 
evaluar este tipo de tareas, la creatividad.

~~ Tareas de productos creativos: se busca que los alumnos creen 
un determinado producto, buscando así un replanteamiento del 
tema, de los contenidos, a través de la creación de una historia, 
de un poema, de una pintura, una obra de teatro, una afiche, un 
juego, una canción, etc. 

~~ Tareas de construcción de consenso: se trata de incluir todas las 
opiniones y puntos de vista sobre un tema. Es más óptimo su uso 
en temas de actualidad.

~~ Tareas de persuasión: este tipo de tareas se basan en tratar de 
persuadir a un colectivo, una audiencia, a unos lectores de un 
punto de vista determinado. 

~~ Tareas de autoconocimiento: trata de fomentar y desarrollar en el 
alumno un mayor conocimiento de sí mismo. Se suelen desarro-
llar en base a temáticas como metas a largo plazo, temas éticos 
y morales, apreciación del arte, etc. 

~~ Tareas analíticas: a través de estas tareas, se desarrolla la capa-
cidad analítica del alumno, tratando de ver como se interrelacio-
nan mutuamente las cosas dentro de un tema.
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~~ Tareas de emisión de juicios: se presenta ante el estudiante una 
serie de temas y se le pide que los clasifique y los valore, o que 
tome una decisión entre un número determinado de opciones.

~~ Tareas Científicas: potencia en el alumno el establecimiento de 
hipótesis, comprobarlas, ver los resultados, etc.

No son tareas que se hayan de usar aisladamente, sino que se 
pueden utilizar y combinar dos, tres o más tareas en una misma 
WebQuest. 

Proceso

Describe el proceso a seguir para realizar las tareas, con indicación 
de cada uno de los pasos que los alumnos deben realizar. 

Respecto al diseño del proceso debemos tener en cuenta tanto el tema como la 
maduración de los alumnos, los hábitos que tengan en trabajar de manera 
cooperativa y también los conocimientos y experiencias previas en trabajos de 
investigación en Internet.

La investigación en Internet con las WebQuests. Carmen Barba

Recursos

Estas actividades o tareas se apoyan en la información encontrada 
en la red. Teniendo en cuenta que se pueden producir situaciones en 
las que el alumno se pierde entre la ingente cantidad de información, 
o bien tardar mucho tiempo en encontrar aquello que necesita, la We-
bQuest recoge una serie de recursos escogidos y estructurados en base 
a los contenidos a trabajar que facilitan el trabajo al alumno.

La característica de estos recursos es que estarán distribuidos en 
relación a los distintos subtemas que se hayan planificado en la parte 
principal de la WebQuest. También, hay que considerar que estos re-
cursos han de ser de calidad, estar permanentemente revisados y con-
tener la información que se les está exigiendo a los alumnos trabajar y 
analizar, para la resolución de los problemas. 
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Evaluación

Esta parte ha de ser clara y debe estar muy bien estructurada. Los 
alumnos han de saber claramente cómo van a ser evaluados, cuáles 
serán los principales criterios a tener en cuenta, así como cuales serán 
las formas en las que se van a considerar sus trabajos.

Independientemente de la modalidad o modalidades de evaluación 
elegidas por el docente, existe un instrumento que facilita la evalua-
ción para el docente. Este instrumento es la rúbrica. Carme Barba 
incluye en el artículo antes referido, un modelo de rúbrica para evaluar 
la exposición oral, y que está recogido en las lecturas recomendadas. 

Conclusión

La conclusión es un apartado en el que se recogen reflexiones que 
ofrecen a los alumnos la posibilidad de analizar algunos aspectos que 
se contemplaron al inicio del desarrollo y en trabajo a través de la 
WebQuest. Además, es el espacio para informar a los alumnos el des-
tino final de los trabajos realizados por los alumnos y se le ofrecerán 
sugerencias sobre alternativas para considerar la posibilidad de conti-
nuidad o ampliación de lo propuesto en este espacio.

Créditos y referencias

Se refiere básicamente al espacio en el que se incluyen los agra-
decimientos a las personas que han colaborado en la elaboración y 
desarrollo de la WebQuest. Se incluyen las referencias bibliográficas 
y electrónicas de los recursos y ayudas incluidas para el trabajo de 
los contenidos. 

Requisitos para su creación o diseño

En un principio, para la elaboración de las WebsQuest (en adelante 
WQ) era necesario tener conocimientos en el manejo de programas de 
diseño de páginas Web, pues al ser ese su formato, había que saber dise-
ñar Webs, para poder diseñar una WQ. Sabiendo que esta es una de las 
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principales carencias del colectivo de profesionales de la docencia, se han 
elaborado y diseñado una serie de herramientas que facilitan la elabora-
ción de WQ introduciendo en una especie de plantilla diferentes datos que 
finalmente pasarán a conformar la WQ que queremos utilizar para trabajar 
un determinado tema.  Para poder utilizar este tipo de plantillas podemos 
acudir a páginas como:

�� 1,2,3 Tu WebQuest on-line: Generator de Webquests: <http://www.
aula21.net/Wqfacil/>.

�� Plantillas de WebQuests en español, según los modelos propuesto por 
Bernie Dodge: <http://www.isabelperez.com/webquest/modelo.htm>.

�� Plantilla de Edutic: <http://www.edutic.ua.es/webquest/index.asp>  
�� Pphpwebquest Generador: <http://phpwebquest.org/>.
�� Generador de Búsqueda del Tesoro: <http://www.aula21.net/cazas/
ayuda.htm>.

En todos estos espacios, se nos permitirá crear una Webquest de carác-
ter inicial, como primera aproximación a este tipo de aplicación.

Si se poseen conocimientos de diseño Web, se puede diseñar y desa-
rrollar una Webquest, a través de una Web.

Crear y diseñar una WebQuest en Aula21

Como ejemplo, vamos a recoger a continuación, el proceso de ge-
neración de una WebQuest a través de una de las herramientas y es-
pacios, antes recogidos. Se ha elegido el espacio de Aula21, por su 
sencillez de uso.

Una vez que entramos en la dirección <http://www.aula21.net/
Wqfacil>, nos encontramos con una serie de recomendaciones básicas 
relativas a la tipología de imágenes más recomendable para utilizar, 
y la idoneidad de crear una carpeta en el escritorio para ir guardando 
todos los elementos que compondrán nuestra WebQuest (imágenes, 
textos, etc.). Para realizar esto seguiríamos el siguiente proceso:

http://www.aula21.net/Wqfacil/
http://www.aula21.net/Wqfacil/
http://www.isabelperez.com/webquest/modelo.htm
http://www.edutic.ua.es/webquest/index.asp
http://phpwebquest.org/
http://www.aula21.net/cazas/ayuda.htm
http://www.aula21.net/cazas/ayuda.htm
http://www.aula21.net/Wqfacil/
http://www.aula21.net/Wqfacil/
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Picamos con el botón derecho del ratón, sobre el fondo del escrito-
rio y seleccionamos la opción Nuevo y después Carpeta, tal y como se 
puede ver en la imagen:

Una vez que se active nuestra nueva carpeta, podremos ponerle el 
nombre que queramos. Lo más lógico es ponerle un nombre asociado 
a la temática de la WebQuest que vamos a crear.

Como ejemplo, hemos llamado a la nueva carpeta, 
WQ_NAPOLEON, ya que hemos decidido crear una Web-
Quest sobre este personaje.

Para comenzar a crear la WebQuest, debemos seguir tres pasos 
sencillos a los que accedemos al picar sobre la opción de Entrar, rep-
resentada por la siguiente imagen:
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