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M arketing oper ativo

Duracion: 56 horas.

Modalidad: online

En este curso nos acercaremos a las cuatro "P' del Marketing Operativo: Precio, Producto,
Distribucion y Promocion / Publicidad. Las cuatro variables son de vital importancia para
proceder alatomadecisionesy para poder aplicar alaprécticalas estrategias empresariales. A
través de su estudio, conoceremos | as claves de la distribucién y promocion o publicidad, para
tomar las decisiones adecuadas y establecer |as distintas estrategias Optimas para salir a mercado.
Objetivos
Conocer el manejo de los distintos conceptos. Saber operar con |os conceptas de manera préctica,
en Precio, Producto, Distribucién y Promocién o Publicidad, paratomar |asdecisiones adecuadas
y establecer las distintas estrategias para salir a mercado.

Contenidos

- 1. Lapolitica de productos
o Lapolitica de productos

s Concepto de producto
o Concepto de producto |1
o Andlisis de los atributos de un producto

o Articulo, lineay gama

[=]

Lacaidad del producto

o

Ejemplo —la calidad del producto

o

Cantidad y tamafio

[=]

Estetica, utilidad y ergonomia

o Ampliacion — Cantidad y tamarfio

o

El envasado de los productos
o Requisitos del envasado

o El envasado promocional
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o Ciclo devidade producto

o

Fase de lanzamiento o introduccion

o Posicionamiento del producto

o Ejemplo — posicionamiento del producto
o Andisis de la cartera de productos

= Lamarcaen laejecucion del Marketing
o Clases de marcas

o Actividad Blog — Politica de Productos
- 2. Lapolitica deprecios

o Lapoliticade precios

o El concepto del precio de Marketing

o Ampliacion — El envasado de productos. Tipos de envasado

o El enfoque del consumidor — La aceptacién de precios

o Ampliacion — El enfoque del consumidor. La aceptacion de precios

= Ejemplo — El enfoque del consumidor. La aceptacion de precios

o Ampliacion — Posicionamiento del producto. El mapa perceptual

o El enfoque del consumidor — Valor percibido

o Ejemplo — El enfoque del consumidor. Valor percibido del producto

= Ampliacion — EL enfoque del consumidor. Valor percibido del producto
o El enfoque de la empresa— L os precios internos

o Ampliacion — El enfoque de la empresa, 10s precios internos

o Ampliacion — El enfoque de laempresa, |os precios internos

= Ampliacion — Posicionamiento del producto. Posicionamiento ideal

o El precio real

o Ampliacion — El precio real

o Ampliacion — La marca en gjecucion del marketing. Clases de marcas

o Los precios en productos independientes

www.CursosEducate.com



https://cursoseducate.com

E d u c a C/ Datiles,n° 16
29130 Alhaurin de la Torre (Mélaga)

formacion e-learning TIf: 952 417 000 / Fax: 952 414 745

o Ampliacion — Estrategias de precio. Estrategias de acceso y mantenimiento
= Ampliacion — El concepto de precio en marketing
o Estrategias de precio

o Ampliacion — Estrategias de precio. Estrategias de obtencidn de beneficio
- 3. El mercado intermediarioy los canalesde distribucion

o El mercado intermediario y los canales de distribucion

o Canales de distribucién

o Aproximacion

o Funciones gue desempefian los intermediarios

o Aspectos atener en cuentaen e disefio de un canal

o Losintermediarios

o Vaoracion de un canal de distribucion

o Problemas que surgen en las relaciones entre 1os miembros de un canal
o Andlisis tedrico de las relaciones industrial es de distribucién

= Ampliacion — Aproximacion

o Sistemas verticales de Marketing
- 4, Publicidad/Promocion
o Publicidad/Promocion

= Qué eslaefectividad publicitaria

= Terminologia publicitaria

Lapolitica de la comunicacion global

[=]

Los medios de Apoyo
o Los Factores de seleccion de Medios

o Estrategias basicas

Objetivos de una campafia publicitaria

[=]

Necesidad de elaborar un Briefing
= Ejemplo de elaboracion de briefing

= Elaboracion del mensgjey del plan de medio de una campafia
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[}

El Storytelling o €l arte de contar historias

= Lasagenciasy los profesionales de la comunicacion

o

Las agencias de publicidad

o

Los profesionales de la publicidad

[}

Las centrales de compras

- Sistemas de contratacion de la Comunicacion
o Actividad

o Planificacion de medios online

o Como distribuir el presupuesto en un plan de medios en linea

[}

Pasos para hacer una Estrategia de Medios
o ROI Publicitario, y como medirlo

Prime Time

o

s SOSy SOV, unidades de medida publicitaria

= Tipos de Campafias Estratégicas

o Imagen e identidad corporativa

o El Logoy laLinea Coorporativa

= Creatividad I

= Ampliacion — La politica de comunicacion global. Objetivos
o Competencia Publicitaria

o Unidades comunes en el Andlisis de la Competencia

[}

Variables de rentabilidad: CPC, CPM, CGRP, CPI, CPT

[}

Emails automaticos para generar una mayor conversion

Promocion de ventas

o

o

Promocién de ventas — Objetivos concretos

o Esquema de una campafia promotora

[}

Tipos de Promocién

o Autopréctica— mejorar € posicionamiento de una empresa
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o Ejemplo — Promocion de ventas

= Ampliacion — Los factores de difusién en la politica de comunicacién global

o Marketing directo

o Ampliacion — Los factores de seleccién de medios en la politica de comunicacion global
o Marketing directo — emailing

= Ampliacion — Estrategias bésicas

o Marketing directo — telemarketing
- 5. Test final
o Test final
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